Sushi w matym i Srednim miescie. Czy to ma sens?

Jeszcze do niedawna restauracje sushi byly domena wylacznie duzych miast.
Niszowos¢ kuchni japonskiej, cena potraw i brak wyspecjalizowanych pracownikéw
sprawialy, ze przedsiebiorcy w mniejszych miejscowosciach woleli inwestowac

w “pewniaki”, jak pizzerie czy burgerownie. Dzis sytuacja ulegla calkowitej zmianie.
Sushi bary swietnie radza sobie na mniejszym rynku, wypelniajac luke

na gastronomicznej mapie wielu regionow Polski.

Od kilku do kilkunastu tysiecy mieszkancow - tyle wystarczy, aby zatozy¢ KOKU Sushi,
rozwija¢ swoj lokal i zarabia¢ na serwowaniu kuchni japonskiej. Na przestrzeni ostatnich lat
ten prog wielkosci miasta systematycznie malat, co miato zwiazek z rosnaca popularnoscia
sushi i zmiang przekonan na jego temat. Pandemia, rozwdj rynku delivery oraz kanatow
marketingu online takze dotozyly tu swoja cegietke.

W efekcie coraz czesciej zgtaszaja sie do nas przedsiebiorcy, ktorzy widza potencjat, jaki
niesie za soba inwestycja w restauracje zlokalizowana poza gtéwnymi osrodkami miejskimi.
Korzysci? Jest ich catkiem sporo. Omowimy 5 kluczowych z perspektywy przyszlych
franczyzobiorcow.

1. Wykorzystujesz powiew nowosci

Kiedy KOKU Sushi wchodzi do mniejszych miast, czesta reakcja gosci jest stwierdzenie:
“Nareszcie cos$ innego!”. Ograniczony rynek sprawia, ze zadne otwarcie nie pozostanie bez
echa i bedzie sporym wydarzeniem wsrdd osob, ktore lubig jes¢ na miescie lub zamawiac
na wynos. Kolejna pizzeria z pewnoscia nie zrobi takiego wrazenia jak restauracja sushi

0 nowoczesnym wystroju, ze Swietnym, réoznorodnym menu, sezonowymi wktadkami

i przemyslang strategia promocyjna. Dzieki temu w krotkim czasie lokal jest w stanie
dotrze¢ z przekazem do okolicznych mieszkancéw i zainteresowac ich swoja oferta.

W duzym miescie, z silng konkurencja i bogatym wyborem, sytuacja jest nieco trudniejsza.

2. Budujesz lokalna, silna spolecznosc¢ gosci

To kolejna korzys¢ wynikajaca z wejscia na mniejszy rynek. Jesli mamy swietne produkty,
szybko zbudujemy grono statych bywalcow, ktorzy stana sie nieformalnymi ambasadorami
marki wsrod swoich znajomych. Waznym kanatem w tym kontekscie sa media
spotecznosciowe. Podtrzymywanie zainteresowania poprzez cykliczne akcje, konkursy

czy promocje, proporcjonalnie przektada sie na ruch w restauracji. Do tego dochodzi
poczucie swojego rodzaju wspélnoty mito$nikéw sushi, ktorzy chetnie poznaja nowe smaki,
czekaja na kolejne propozycje w karcie menu, a kuchnia japonska towarzyszy im podczas
roznych okolicznosci, np. spotkan rodzinnych czy swiat.
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3. Ograniczasz koszty

Czynsze i optaty za wynajem sa z reguly nizsze poza aglomeracjami. Podczas poszukiwania
lokalu do kupna lub na wynajem nasi franczyzobiorcy czesto trafiaja na swietne okazje

w atrakcyjnych lokalizacjach. Dzieki temu sa w stanie ograniczy¢ koszty state. W przypadku
KOKU Sushi w standardowej wersji, powierzchnia lokalu powinna wynosi¢ od 70 do 100 m
kw. Gdy méwimy o KOKU Sushi Point, do prowadzenia dziatalnosci wystarczy juz 40 m kw.
Najlepsze miejsca do prowadzenia restauracji to centra miast oraz duze osiedla
mieszkaniowe.

4. Nie czujesz oddechu konkurencji

Sushi bary w mniejszych miastach nie musza zmagac¢ sie z tak rozbudowana konkurencja.
Nawet jesli na okolicznym rynku funkcjonuja inne punkty specjalizujace sie w kuchni
japonskiej, to dziatanie pod szyldem rozpoznawalnej sieci na starcie buduje zaufanie gosci.
Warto w tym kontekscie wspomnie¢ o marketingu dzialajgcym na poziomie catej franczyzy.
Dedykowane grafiki, zdjecia, filmy, akcje promocyjne, festiwale smakdéw i sezonowe wktadki
- to wszystko wplywa na postrzeganie restauracji, zwiekszajac jej atrakcyjno$¢ w oczach
mieszkancow.

5. To dziala! I mamy na to konkretne przyklady

Obecnie pod szyldem KOKU Sushi dziata 48 restauracji w catej Polsce. WSréd miast
znajdziemy Warszawe, Krakow, Bialystok czy Katowice, przez sredniej wielkosci osrodki,
jak Legnica, Bolestawiec czy Leszno, az po Luban, Lubliniec czy Komorniki. Nasi rekordzisci
to Wysogotowo, dziatajace przy 1 tys. mieszkancach. Nasz koncept jest uniwersalny i trafia
w potrzeby gosci bez wzgledu na miejsce zamieszkania.
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Masz na oku ciekawa lokalizacje dla sushi baru? Widzisz potencjat w swoim miescie?
Skontaktuj sie z nami! Chetnie porozmawiamy o twoim pomysle i doradzimy ci wybor
najlepszej opcji.



